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O autorovi

Autorem celého e-booku je SEO konzultant Bronék z tymu MK-VISION. Cely e-book je tedy
sepsan v ICH formé.

Cil e-booku

Motivaci pro sepsani tohoto e-booku byla pro mé celkova neinformovanost klient(, kterou
citim z kazdé druhé poptavky, ktera mi na SEO pfijde. Mnoho majitel(l webovych stranek
stale Zije v zajeti mnoha myt( a praktik, které jiz mnoho let nefunguji a mohou naopak
webové strance v mnohém uskodit. Primarnim cilem e-booku je tedy pokusit se provést
mensi ,osvétu“ v této problematice a ,rozprasit* nekolik hlavnich SEO mytd a nesmysld,

které se jiZ mnoho let Sifi celym oborem jako mor.

V e-booku poukazuji na nejcastéjsi chybné domnénky a snazim se je strucné a jasné vyvratit
(davam praktické argumenty, proc jsou dana tvrzeni nesmyslna a nepravdiva). TéZ se snazim

dokladat ke kazdé problematice dalsi uZite¢né informace/rady + odkazy na dalsi zajimavé
zdroje k danému tématu.

Co cilem e-booku naopak neni

Cilem e-booku naopak NENI dodat hloubkové/detailni informace ke kazdé zminéné pro-
blematice. Zminéné problematiky jsou natolik obsahlé, Ze by kazda mohla vydat na samo-
statny e-book.

Predem Vam dékuji za pozornost a doufam, Ze se Vam e-book bude libit.
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Patickove odkazy

zaklad ,dobrého“ SEO

MozZna vibec nejvétsi SEO mytus, ktery v online marketingu jiz dlouha éta panuje, jsou
Jlegendarni“ patickové (side-wide) odkazy. Casto se setkavam u klientd s podobnymi situa-
cemi/dotazy:

Klient, ktery ma e-shop zaméreny na prodej rucné vyrabénych Sperkd, pise: ,Dostal jsem
nabidku na ,patickovou” vyménu odkazd s panem, co ma e-shop na prodej tepelnych cerpa-
del. Dal bych si do paticky odkaz na jejich web a oni si na oplatku daji na svoje stranky odkaz
na m{j web, co na to fikate?”

Dalsi obvykly dotaz: ,Je soucasti prace vyména alespon deseti patickovych odkazd s weby,

./

co maji dobry PageRank?“

Maji patickoveé odkazy smysl?
Klasické patickové odkazy, kdy se do paticky webu vloZi jakykoliv (netematicky, follow)

odkaz, rozhodné smysl nemaji, a naopak mohou strance v dlouhodobém horizontu spise
uskodit.

Vyhledavace obecné nemaiji patickové odkazy zrovna v lasce

Neni se ¢emu divit, vétSina patickovych odkazl totiz plsobi nepfirozené a tim narusuje
davéryhodné signaly, které jsou vyhledavaclim pomoci odkazl vysilany (zejména v minu-
losti se jednalo o velmi oblibenou nekalou praktiku linkbuildingu, pfi niZz bylo hlavnim
cilem oklamat vyhledavace).

Kdy patickové odkazy naopak néjaky smysl davaji?

Rid'te se selskym rozumem

Patickové odkazy maiji smysl a pozitivni efekt pouze tehdy, pokud se odkazuje z tematicky
pribuzného/kvalitniho webu a dany odkaz ma néjaky pfinos i pro samotné uzivatele.

Pri vyjednavani néjaké spoluprace (umistovani odkazu) se vzdy fidte selskym rozumem.

Pokladejte si otazky jako:

Dava odkazovani na dany web smysl? Je relevantni a tematicky pribuzny?
MdZe navstévniklim webu pati¢kovy odkaz néjakym zplsobem pomoci?
MdZe mi ziskany odkaz pfinést néjakou relevantni navstévnost na mij web?.

Pokud jsou odpovédi na tyto otazky ANO, pak méa odkaz smysl. Samozrejmé se to ale nesmi
s mnozstvim prehanét. Pamatujte, Zze zejména u linkbuildingu plati, Ze méné je vice (zamérte
se na kvalitu, ne na kvantitu). Je nutne také praktikovat i jiné druhy linkbuildingu a ziskavat

odkazy i jinymi zplsoby a technikami.
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Priklad z praxe:

Pokud na svém e-shopu prodavate napfiklad pneumatiky, pak urcité bude mit néjaky smysl
odkazem doporucovat pneuservis vaseho kolegy, ktery zafidi rychlé a levné prezuti vami
dodanych gum - takova ,patickova“ spoluprace urcité dava smysl (ovsem nemusi se jednat
jen o patickové odkazy, na dany web se mize odkazovat i v jinych ¢astech stranky). Pokud
ovsem prodavate tepelna Cerpadla, asi nebude mit moc smysl odkazovat z paticky na stran-

ky vasi panimamy, kterd ma ve vedlejSim mésté cukrarnu.

Takto by vase paticka urcité neméla vypadat:

HOUPACKY | PUDNI VRTAKY | ZAHRADMI GRILY | ZAHRADNI AL TAMY | ZAHRADNI L EHATKA | RUGNI MARADI | STIPAGE | ZAHRADNI SEKACKY
Katalog obchodi na interetu Goog.cz Kancelaiské potieby PANDA-K katalog www stranek

drevény nabytek dievény nabytek Nabytek z masivu

Hromadné Slevy Kabelky za super ceny Kancelafské Zidle Siroky sortiment zboZi tadky na kolekach. plastowy program. foliovniky, postfikovade i rosi¢e. Od hoblic po
Sici stroje, potfeby pro kutily - taky na koleCkach, sedaci vaky, zahradni nabytek - plastovy, dfevény, kovovy. V3e pro uzeni a grilovani masa MOBILNI NEREZOVE
UDIRNY A GRILY vEetné pislusenstvi a dopliiki. GulaSové kotliky. NABYTEK-STOLY-ZIDLE C7 — lehatka, houpacky. Zidle> Matrace eshop Zahradni nabytek Zahradni
nabytek Zahradni nabytek Jidelni stoly. Zidle Ratanovy nabytek Plastova okna Nabytek. sedaci soupravy Tescoma GaraZova wrata |P Nabytek - super > ceny! Hledate
cenové dostupné domaci potfeby? Domaci potfeby Mabizime velky vybér doméacich potfeb a super ceny. Pasivni domy Krby Tepelna Eerpadla Podlahy. zaclony sedaci
soupravy Kocarky title="Se pro dim a zahradu"=Topeni a sporaky>Krbové potieby Ratanovy nabytek Zahradni altan z bambusu ManaZersky nabytek

Zajimavé clanky o patickovych odkazech:

4 http://seopedia.cz/wiki/Pati%C4%8DkovoC3%BD_odkaz

4 http://www.lukaspitra.cz/o-patickach-v-seo/

4 https://www.seocentrum.sk/su-patickove-odkazy-naozaj-mrtve/
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Mezi dalsi velky mytus bezesporu patii nejriznési ,seomaty a seoservisy, podle kterych se

klient Casto orientuje a jejich vysledky bere jako hlavni mérfitko Uspéchu/nelspéchu jeho
webovych stranek.

Co to je ,,seomat/seoservis*
Jednda se o webové stranky, které nabizeji okamZité zhodnoceni stranky (vétSinou zcela
zdarma) na zakladé nékolika parametrd (nejcastéji na zakladé validity, rankd, stavu indexace

Vv

4 Wwww.seonastroje.cz

4 WWW.Se0-Servis.cz

4 www.seotestonline.cz
4 www.seoptimer.com

4 www.silaseo.cz

4 www.optimalizovano.cz
4 www.seo-analyza.hys.cz
+ cela rada dalsich

Princip vsech je velmi podobny - pomoci zékladnich metrik zhodnot! ,povrchové
uréenou webovou stranku a ,vyplivnou® procentualni hodnoceni stranky.

CoZ o to, pro opravdu rychlou analyzku (kontrolu titulku/meta popisu na homepage apod.)
to nenfvyloZené zIlé, problém nastava ve vykladu ,dUlezitosti* u samotného klienta.

Spousta majiteld webovych stranek, ktefi nemaji potuchy o tom, jak by méla diikladna ana-
lyza jejich stranek vypadat a jaké vSechny vstupy/vystupy by méla obsahovat, bere vysledky
ze ,seomatl“jako svaty gral a nezfidka se stava, ze je to pro né jediné uchopitelné hodnoceni

stavu jejich stranek. Jiz mnohokréat jsem se setkal u klientd s podobnymi reakcemi/dotazy:

Reakce na odvedenou praci: ,Dékujeme za praci, vie vypada velmi dobfe (véetné
dodanych vysledkd), avSak koukali jsme se na seo-servis a nase stranka ma stale hodnoce-
ni pouze 75 %, jak je mozZné, Ze jsme se po praci nedostali alespori na 90 %7?*
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Klasicka poptavka: ,Dobry den, potiebujeme v seo-servisu zvednout hodnocent
stranek alespon na 80-85 %, v soucasné dobé mame pouze 50 %, coZ se urcité negativné
odrazi na celkové navstévnosti a dohledatelnosti nasich stranek ve vyhledavacich. Poma-
Zete nam?*

Kamarad/tchan povidal (nejhorsi mozna varianta): ,Hezky den, préce se
nam libi, vysledky také, ALE nas tchan se téz dival na odvedenou praci, hodnotil cely web v
seo testu a pry mame malo procent a malou silu SEO - jak je to mozné? Mysleli jsme, Ze
obsahem prace ma byt pravé zlepseni SEO.

Pro¢ se podle vysledkii nejriiznéjSich SEO NASTROJU zdarma

neorientovat?

Ano, bylo by skvélé pouze zadat doménu svych webovych stranek do SEO néstroje a podle
vysledku ,automatu“ zhodnotit, jak na tom stranka je, a pokud se dostanu na magické cislo
100 %, tak se zakaznici jen pohrnou a ma stranka bude na vsechna relevantni KW na prvnim
misté. BohuZel SEO a obecné online marketing takto rozhodné nefunguije.

NiZe si dovolim prevzit informace z perfektné zpracovaného ¢lanku
od firmy IMP net (https://www.impnet.cz/blog/6-duvodu-proc-jsou-
-seo-servis-a-dalsi-podobne-seomaty-k-nicemu/), kde jsou naprosto
precizné vypsané duvody, pro¢ jsou data ze SEOmati nerelevantni a
nema smysl se k nim upinat (lépe bych to nenapsal):

1. PageRank

Do vysledku, ktery vam SEO servis vyplivne, pocita hodnotu PageRanku (pfesnéji hodnotu
GTPR). Tato hodnota je vSak jiZ vice neZ 2 roky neaktualizovana a spolec¢nost Google u?
davno ohlasila, Ze ji jiZ nebude davat k dispozici (vefejny GTPR jiZ nema uchopitelnou hod-
notu). Mozna mohli byt tvlirci SEO servisu alespon natolik dynamicti, Ze tuto mrtvou hodno-
tu ze svého vypoctu odstrani. Inu, nestalo se a tento parametr na SEO servisu funguje dal. To
mé navadi k myslence, Ze na vyvoj a néjakou Upravu SEO servisu se moc nehledi. Prosté pred
10 lety udélali automat, ktery nereaguje na vyvoj online marketingu a funguje stale na stej-

nych principech jako pred 10 lety.

Pagerank
0 d

Google Pagerank testovane stranky: 0/10.
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2. Katalog DMOZ.org

Ano, skutecné neméame odkaz z katalogu DMOZ.org. SEO totiZ neni o katalozich. DMOZ.org
komunita se navic viceméneé rozpadla a katalog je aktualné mrtvy. R. I. P. Neni dlvod dévat
tento parametr do hodnoceni. Je to historicka metrika s nulovym vyznamem.

Katalog DMOZ.org
Poéet zaznamu v nejduleZitgjsim katalogu dmoz.org: 0.

0o

3. Indexované stranky

Skutecné méa nas web, ktery jede bez problém od roku 2009, presné 0 indexovanych stra-
nek? Nemyslim si. Pfesto za indexaci 0 stranek mame skore 0/10. Nesmysl.

o, Indexované stranky
9 Potet zaindexovanych stranek na doméné vyhleddvadem Google: 0.

Nejenze SEO servis poskytuje nesmyslna data, ale ani spravné neprebira ta data, kterd smysl

maji.

4. Validita stranky

Validita nemé na SEO zadny vliv. Viibec zadny. To nékolikrat potvrdil i Matt Cuts ze spolec-
nosti Google. Pokud je web indexovatelny (tj. neobsahuje chyby, které by branily jeho
indexaci), pak je validita nepodstatna. Vyhledavace tento parametr neberou v potaz a je to

tak spravné. Copak nemiZe byt kvalitni a zajimava informace na nevalidni strance? Samo-
zfejmé muze. SEQO servis si vSak mysli opak.

5. Meta tag author
Je milito, ale ani po doporuceni SEQ servisu meta tag author nepfiddme. Na SEO totiZz nema
vliv. Vibec 7adny.

6. PriliSné mnozZstvi nadpisu H1

Pocet nadpisti H1 nemé na SEO vliv. Nova specifikace HTML 5 dokonce doporucuje vice nad-
pist stejné Urovné. A ma to svoji logiku. Pokud je na strance vice nadpisd, které jsou logicky
stejné dilezité, dam je do tagu H1. Vyhledavac mé za to nijak nepotresta, SEO servis uz vSak

ano.
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Shrnuti
Téch bodd, proc jsou SEOmaty k ni¢emu, je samozfejmé vice. Prakticky kazdy parametr,

ktery tyto nastroje hodnoti jako dlleZity, je sporny. Proto je prosté nepouZivejte, pfi optima-
lizaci pouZivejte radéji hlavu. To bude pro vas web mnohem prinosnéjsi.
Na zavér malé shrnuti ddvodd, proc¢ nebrat data ze SEO servisu jako dilezita:

1. Tyto nastroje vyhodnocuji stara a neaktualizovana data. Jako dllezité vam predkladaji
véci, které viibec nejsou dllezité.

2. Neumi vnimat web jako jeden celistvy systém, neumf vnimat souvislosti na webu.
Ukazuji vdm (nesmyslna) data pouze pro jednu stranku.

./

3. Nezajimaji je podstatné veci na webu, vSimaji si téch nepodstatnych.
4. Podobné systémy resi jen syntaxi, ale uz ne sémantiku, ktera je pro vyhledavac

vvvvv

PouZivejte nastroje, které davaji smysl
Na zavér bych rad doplnil nékolik nastrojd, které pfi spravném pouZiti a pochopeni smysl
davaji a mohou vam se SEO pomoci mnohem [épe.

4 Majestic.com nebo Ahrefs.com pro analyzu zpétnych odkaz(l
4 Screaming Frog SEO Spider pro analyzu onpage prvk(

4 XENU pro analyzu internich a externich odkazd webu

4 Search Console od Google a Webmaster Tool od Bing.com
4 Vas mozek - nejsilnéjsi nastroj pro SEO

Online nastrojl, které davaji smysl, je samozfejmé daleko vice. SEO servis a podobné weby
mezi né ale nepatfi.

P. S.: Vite, jaké hodnoceni méa na SEO servisu e-shop mall.cz? 53 %. A slevomat.cz? 49 %.
Jejich SEO konzultantijsou zfejmé neschopni troubové. ;)

Analyza zdrojového kédu | [/

Adresa:www.mall.cz' [
|

« Datum testovéni: 26. 04. 2017 II

« Celkové hodnoceni: 49 % II

Popisné informace I|

Titulek Nevyplnéno

MALL.CZ - internetova nakupni galerie nabizejici bilé zboZi, elektroniku, pc a mobily,

[FEE sport, hobby, chovatelské potieby, hracky, design a sty
R Nevyplnéno

slova =

Meta

e all, follow

Autor Nevyplnéno

robots.txt | Meexistuje

Sitemap | Neexistuje

Hlavicka dokumentu

J Deklarovana definice typu dokumentu (DTD) HTML 5.
J Deklarace znakové sady utf-8.
x Titulek stranky nenivyplnén. Titulek je nejdaleZitéjsi prvek vasi stranky.

Popisek stranky je spravné vyplnén.
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Dukaz misto slibu:

Internetovy obchod mall.cz, ktery ma na SEO a obecné na online marketing celé oddéleni
zaméstnancl a investuje do néj stovky tisic korun, dostal od seo servisu 49 % :-) - to asi samo
0 sobé vypovida o dilezitosti hodnoceni. :-)

Dalsi zajimavé ¢lanky o ,,SEOMATECH:

4 https://www.lupa.cz/clanky/seomaty-seo-testery-a-analyzatory-byly-jsou-a-budou-zlo/
4 https://blog.medio.cz/seomaty-jsou-k-nicemu

4 https://www.zdrojak.cz/clanky/pojednani-o-zbytecnosti-seomatu/

4 http://blog.martinsimko.cz/2015/01/26/musim-mit-100-ze-seomatu/

4 http://404m.com/2011/05/23/drtiva-pravda-o-seomatech/
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VALIDITA kodu

aneb zaklad veskerého Uspéchu

Prilisné [péni na 100% validité kodu patfi mezi dalsi velmi ¢asté omyly a myty.
Praktické cvi¢ni na uvod:

Zkuste zkontrolovat validitu webU jako: www.google.com, www.apple.com, www.seznam.cz
apod. Zadny z téchto web{ neni validni a vSechny tyto weby maji HTML chyby. Nebo zkuste
zkontrolovat validitu weblm z prvni stranky vysledkl vyhledavani na klicové slovo, co vas
zajima (web vasi konkurence) - na 90 % také nebude validni.

Validita kédu je zkratka faktor, ktery NEROZHODUJE o kvalité dané stranky. Jinak feceno,
validita stranek vam nové zakazniky nepfivede. Tim rozhodné nechci fict, ze by kod
strdnek nemél byt ¢itelny a ¢isty - to urcité ano, ale dbat na validitu kodu jako na néjaky gral
je nesmysl.

Zavérem

Rozhodné tedy nelze obecné tvrdit, Ze by validita stranky byla vyznamnym prvkem v hodno-
ceni stranek vyhledavaci (Google a Seznam), jak se doctete v. mnoha pfiruckach. POUZE
pokud by zdrojovy kéd stranek obsahoval natolik zavazné chyby, ze by crawler nedokazal
danou stranku bez omezeni prochazet a indexovat, mohla by se tato skutecnost negativné
podepsat na umisténi vasich stranek ve vysledcich vyhledavani.
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Dukaz misto slibu:

Internetovy obchod mall.cz, ktery ma na SEO a obecné na online marketing celé oddéleni
zaméstnancl a investuje do néj stovky tisic korun, dostal od seo servisu 49 % :-) - to asi samo
0 sobé vypovida o dilezitosti hodnoceni. :-)

Na zavér mrknéte - https://validator.w3.org/nu/?doc=http%3A%2F%2Fwww.mall.cz -
na MALL.CZ naSel validator 580 chyb

Dalsi zajimavé zdroje o validité:

4 http://jecas.cz/validita

4 https://www.artweby.cz/blog/html-validita-webu

4 http://www.cleverandsmart.cz/seo-to-zda-jsou-vase-stranky-validni-hraje-minimalni-roli/
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Registrace do stovek katalogu

aneb zaklad magického SEO

DalSim obrovskym mytem, ktery v SEO panuje, jsou 100% katalogové zapisy a
registrace.

Registracim do katalogti jiZ davno odzvonilo!

Nema cenu chodit kolem horké kaSe, registrace do desitek/stovek bezvyznamnych katalogd
jiz skute¢né nema absolutné zadny smysl! Kdo Vam bude tvrdit opak, tak [Ze. Jediné tfi kata-
logové zapisy, které davaji skutec¢né smysl a vyznam (a jejich registraci dirazné doporucuji),

jsou:

4 Firmy.cz od Seznamu (www.firmy.cz)
4 Moje firmy od Google (www.google.cz/business)

4 Najisto.cz (www.najisto.cz)

Pripadné:

Zivé firmy (www.zivefirmy.cz)

Evropska databanka (www.ebd.cz)

Zlaté stranky (www.zlatestranky.cz)
|databaze (www.idatabaze.cz)

Ifirmy (www.ifirmy.cz)

Ekatalog (www.ekatalog.cz/)

Kompletné (www.kompletne.cz/)

4 Topkontakt idnes (www.topkontakt.idnes.cz)
4 Bezvaportal (www.bezvaportal.cz/)

AAddAdadada

+ samoziejmé zapisy do kvalitnich lokalnich i oborovych katalogi

Z4dnéjiné katalogy, které najdete napfriklad na http://www.seznamkatalogu.cz (kde jich jsou
v databazi stéle stovky aZ tisice), nemaiji smysl.

Pokud to navic budete s registracemi pfehanét, koledujete si o pofadny problém v podobé

penalizace od Google.
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Cenik registraci do katalogu

® Pfi objednani vice webi najednou poskytujeme individualni mnoZstevni slevy. Cenové zvyhodnénajei

jakakoliv forma dlouhodobé spolupréace. Staéi nas kontaktovat pfes idaje uvedené vpravo, nebo pomoci

Druh katalogu Cena za katalog Potet katalogll

Ceské obecné katalogy 5 KE [ katalog 200

Ceske e-shop katalogy 6 KE / katalog 70

Slovenské katalogy 6 K& / katalog 90

Anglické katalogy 10 K& / katalog 200

Némecke katalogy 12 Ké [ katalog 100

Spanélskeé katalogy 12 Ké [ katalog 50

Madarské katalogy 12 Ké / katalog 80

Polskeé katalogy 12 K& / katalog 50

Ruské katalogy 12 KE / katalog 50

Dalsi zajimavé zdroje o registracich do katalogu:
4 http://digitalninomadstvi.cz/katalogy-linkbuilding-ktere-maji-smysl/
4 http://blog.komart.cz/mytus-registrace-do-katalogu-je-zaklad-linkbuildingu/

4 http://www.lupa.cz/clanky/registrace-do-katalogu-a-jeji-ne-smysl/
4 https://mladypodnikatel.cz/registrace-do-katalogu-ma-to-smysl-t2771

12 Registrace do stovek katalogli aneb zaklad magického SEO




/4dné ON PAGE nepotrebuiji,

staci mi co nejvice zpétnych odkaz(

V posledni dobé se s timto fenoménem setkavam stale castéji a povazuji ho za

noveé vznikajici mytus. Klienti se domnivaji, Ze staci pouze ziskavat zpétné odkazy a ON PAGE
+ celkovy obsah stréanek je az sekundéarni zalezitost, kterou fesit nemusi.

NiZe vdm predvedu nazorny priklad toho, jak zaZité SEO nesmysly dokazou ovlivnit/utvrdit
klientovy mylné predstavy o tom, jak SEO funguje (klient ma diky nim svou zaZitou pravdu a

predstavu - ktera neni pravdiva a je sloZité mu ji vyvratit).

Popis situace

Klient mé poptal s tim, Ze ma zajem o online marketingovou pomoc, pry potfebuje co nejvi-
ce zpétnych odkazl, aby se mu [épe dafilo. Nasledovala analyza z mé strany, ve které jsem
zjistil, Ze pan by mél prioritné fesit trosku jiné problémy, nez jsou zpétné odkazy (zadna
prace s ON PAGE a celkové Spatny obsah, duplicity, problémy s indexaci atd.). Na zakladé
téchto skutecnostijsem panovi poslal soustavné kroky, ve kterych jsem mu popsal a vysvétlil
Jidealni postup®. Na zakladé této zpravy pfisla obratem (pro mé celkem prekvapiva) odpo-
véd a méa nasledna reakce (viz nize). Doporucuji procist, z pfikladu si muiZzete udélat
nazorny obrazek o tom, jak moc zaZité nesmysly, co o SEO a ON PAGE panuiji, dokaZou
v klientovi hluboce zakorenit néjakou predstavu, kterou poté nechce opustit (vse

samoziejmé popisi Cisté anonymné - pana ani jeho web nebudu vefejné prezentovat).

Odpovéd klienta na mou analyzu a dodana doporuceni:

BohuZel Vase nabidka a analyza mé nezaujala uzZ jen ve fazi, kdy pisete, Ze jste se na stranku
dikladné dival a sestavil jste projekt, ktery nereflektuje moje poZadavky. Ja mél zdjem o
zpétné odkazy, které mohou mé strance pomoci, a ne o ON PAGE a dalsi Vami navrZené kroky!
Ty povazuji za zcela zbytecne.

Ani jeden bod, ktery jste napsal do bodu prani klienta, nepoZaduji. OPAKUJI, ja po vas chtél
zpétné odkazy, konkrétni zadani bylo: ,potifebujeme na KW ****** budovat zpétné odkazy“ a
byt prvni, mé ocekavani bylo naprosto jednoduché a jasné. Doporucuji se zamérit v prvni fadé
na potreby klienta!

Pisi vam to, protoZe feedback je dileZity, samozifejmé, jak s tim naloZite, je pouze na vds.
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Ma reakce:

Predné Vam dékuji za Vas feedback - toho si samozrejmé vzdy cenim/vazim a je pro mé podné-
tem pro zamysleni. TéZ jsem rad za upiimnost, které si také cenim a mam ji rad.

Nicméné nesouhlasim prakticky s nicim, co pisete, a rad to niZe obhdjim a pokusim se jasné
vysveétlit. Pokud budete vénovat par minut radkam nize, vérim, Ze Vam to dost pomdizZe a usetri
spoustu casu a trapeni s pripadnym dodavatelem, ktery se Vam o marketing bude starat.

Reflexe pozadavki - nesouhlasim, poZadavky projekt reflektuje, jen k tomu priddva i dalsi
prvky. Ja jsem clovék, ktery ma rad svou praci a ktery se vZdy chopi projektu jako celku - tedy
komplet celého online marketingu v ramci SEO (nejen cCisté OFF PAGE a zpétnych odkazu, ale i
ON PAGE a dalsich prvkd, které se SEO tzce souvisi a maji tedy primy dopad na vysledky prace).

Na prikladu z praxe: napiiklad ON PAGE faktory (které mdte ve Vasem pripadé zcela Spatné
a do projektu jsem je zahrnul) pfirovnavam k zakladové desce u rodinného domu. Pokud
budete mit zakladovou desku (ON PAGE) spatné poloZenou, ¢i pochybné kvality, mizete poté
investovat do sebelepsi fasady/stiechy/vybaveni (zpétné odkazy, linkbuilding apod.) a stejné
budete mit neustalé problémy se stabilitou celého domu (projekt nebude v marketingu napl-
riovat potencial, ktery ma). Proto je doslova Zivotné dileZité vyresit na 100 % ON PAGE cast a
vénovat ji naleZitou pozornost.

Tvorit Cisté a pouze odkazy na Vas web (coZ byl Vas hlavni pozadavek a samozrejmé jsem ho
bralv potaz), kdyZ nejsou v poradku ON PAGE faktory, by byl nesmysl a byl bych sam proti sobé
(udélal by to budto hlupdk co oboru nerozumi, nebo clovéek, ktery z toho chce pouze penize a o
samotné vysledky prace mu ani tak nejde).

Priklad pfimo z Vasi stranky www.*”.cz

Titulek - budto nevyplnény vibec, anebo je vsude stejny (duplicitni)

Meta popis - ten mdte komplet vsude Uplné stejny a duplicitni = nevyuZivate jeho potencial, ani
potencial CTR

H1 - vibec nevyplnéno/nepracuje se nikde s nadpisy

Popis k samotné kategorii - nevyplnén

A to nemluve o néjaké sémantice, prolinkovani atd. atd. + vsude v titulku se Vam tam motd
slovo Archivy, které tam nema co délat.

= jen na ON PAGE ztrdcite obrovské mnoZstvi vykonu a potencidlu, proto resit odkazy prvofadé
(jak jste chtél Vy), kdyZ je Vase ON PAGE na nule, je to samé jako resit chiptuning motoru Vaseho
auta, kdyZ mdte pievodovku v polocase rozpadu a pichnutd vsechna Ctyri kola..

To jen k objasnéni situace, proc sem zvolil obsah projektu, jaky sem zvolil (jaké jsem k tomu mél
ddvody).
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Vérim, Ze si z téchto rad zdarma néco vezmete, berte to jako upfimnou reakci a

pravdivé rady z letité praxe. To, Ze se mam zamérit na potreby klienta, je vtomto piipadé trosku
mimo - prave tim, Ze jsem navrhl praci, ktera Vam dodd maximalni vykon, se na Vase potieby
zaméruji. Pokud bych to nedélal, tak Vam dam jednoduse nabidku pouze na odkazy (jak jste
chtél Vy), ac bych védél, Ze jsou problémy a zabity potencidl Gplné jinde. Tvoril bych jen odkazy
a vysledky by nebyly zdaleka takové, jaké by mohly byt se spradvnym ON PAGE. Ale moznd je to
néco, co chcete (i kdyZ o tom pochybuji, nikdo nechce horsi vysledky, neZ by mohly byt) - to uz
je na Vas.

Pisivam to ze stejného divodu, jako Viy mné, protoZe feedback je diileZity, samoziejmé jak s tim
naloZite, je pouze na Vas :-)

(jde o to, abyste se nenapdlil nékym, kdo Vam bude resit odkazy, lec ON PAGE mate absolutné
neresené).

Snad Vam to v orientaci pomohlo a preji hodné stésti pii vybéru vhodného kandidata.

Pékny den, BM

Pan jiz neodepsal, ale doufam, Ze si z toho alespori néco odnesl a nenale-

ti ,,radoby odbornikum¢, ktefi mu sice radi vyplni jeho pfani (jen aby dostali penize),
ale efekt bude (v nejlep$im pripadé) minimalni. Otazkou je, zda to neni i ma chyba,
kdyz jsem klientovi zkratka nedokazal dostatecné a presvédcivé vysvétlit, jak SEO
funguje a co je potFeba v jeho pripadé udélat.

Dalsi zajimavé zdroje o dtileZitosti ON PAGE:

4 https://moz.com/learn/seo/on-page-factors
4 https://mladypodnikatel.cz/onpage-seo-produktovych-stranek-eshopu-t31614
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Cim vice odkazd,

tim [épe - nesmysl

Mezi dalsi povéry a neznalosti o SEO patfi domnénky ohledné poctu a celkové

relevance odkazU. Jiz davno je pry¢ doba, kdy kvantita hrala hlavni roli. Pokud chcete byt v
OFF PAGE SEO (spésny, je zapotrebi zaméfit se ryze na kvalitu a navazovat skutecna part-
nerstvi.

Co to vlastné ta partnerstvi znamenaiji?

Priklad: Pokud prodate rybarské potreby, bude pro vas idealnim zdrojem zpétnych odkazd
nejaky magazin/férum vénujici se prave tomuto konicku. Odkaz z tohoto webu bude nejen
velmi relevantni, ale také uZivatelsky pfinosny a mimo klasického zpétného odkazu vam
muaZe na stranky pfivést i zajimavy traffic (z vasi cilové skupiny). Takovéto odkazy dokaze

vyhledavac néleZité ocenit a dava jim velkou vahu.

Vseho s mirou

Na druhou stranu, co si budeme povidat, i strategicky zajimavé a piinosné NAKUPY (napfi-
klad z placla.cz) mUZou mit efekt, a pokud nakup dava vyloZzené smysl, neni tfeba se jim vylo-

. ./ .

Zené branit, daji se zde najit velmi zajimavé moznosti publikace.

PFri nakupu/vyméné/partnerstvi dbejte na tyto zakladni faktory:

Relevance - shanéjte odkazy vzdy ze stranek relevantnich k vaSemu oboru (pokud nabizim
rybarské potfeby, nebudu domlouvat publikaci PR na magazinu o fitness receptech).

Kvalita - stréanka, ktera na vas odkazuje, by méla byt kvalitni - tedy s kvalitnim a pravidelné
aktualizovanym obsahem, realnym trafficem apod. Pozor si dejte také na odkazovou kvalitu
dané domény - aby nebyla penalizovana vyhledavacem ¢i jinak znehodnocena atd.

Cena: vykon - vzdy pfemyslejte dopredu a zjistéte si o dané strance vechny mozné infor-
mace, v mnohych pfipadech da (pfi nakupu odkazd) vétsi smysl domluvit publikaci za 10 000
K¢, ktera vam privede stovky relevantnich navstévnik(, neZ danou ¢astku rozdélit na pét pri-
mérnych publikaci po 2 000 K¢, které neprivedou nic.
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Zaveér

Kvantita (hromadné nakupy nerelevantnich odkazl za nizké ceny) = rychle ziskané odkazy
(Casto to oceni seznam.cz), ALE mozné problémy s penalizacemi u Google = nesmyslné
plytvani prostredky.

Kvalitni a relevantni publikace (navazovani partnerstvi, vymény relevantnich odkaz(/PR
atd.) = zpravidla vétsi vynalozené prostredky (finance, ¢as), ALE vysledek v podobé odmény
od Google a Seznamu (pozice, hodnota stranky apod.) => relevantni traffic a dalsi privilegia
(budovani brandu atp.) = ma smysl a budoucnost.
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Klicova slova

-/

v doméné pomahaj

Mytus, ktery pochazi a preZiva jesté z dob, kdy mytem nebyl.
Ano, skutecné, drive klicové slovo v doméné mélo néjaky vyznam a na pozice skutecné vliv

mélo (a ne maly). NICMENE jak se online marketing a SEO neustéle posouvé (algoritmy se
neustale vyviji), tak tento faktor radikalné ztratil na efektu a vyznamu.

Nema smysl davat klicové slovo do domény!
Nyni se da tedy konstatovat, Ze kli¢ové slovo v doméné NEMA ZADNY dopad na pozici
daného klicového spojeni. Pokud tedy planujete zaloZit e-shop na prodej zahradniho nabyt-

ku, tak ne, doména www.levny-zahradni-nabytek.cz Vam skutecné nezaruci prvni misto ani
prvni stranu na toto kli¢ové slovo.

Pozor na nedtlivéryhodnost

Ba naopak, svéte, div se, ale takova doména pulsobi krajné neddvéryhodné a dnes jiz spise
komicky, takze to ve finale mdze maximalné tak uskodit.

Domény volte snadno zapamatovatelné, dobre Ctivé a nehledte na to, zda budou obsahovat
klicové slovo, na které se chcete zaméfit. Nema to skutecné zadny smysl.

Dalsi zajimavé zdroje na toto téma:

4 http://404m.com/2016/06/15/google-nebere-v-potaz-klicove-slovo-v-domene-prvniho-radu/

4 https://vceliste.cz/seo/jak-dulezite-je-pro-seo-klicove-slovo-v-domene/
4 http://www.fidjo.cz/domena-seo-optimalizace.html
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| Vyplnovani meta keywords

Stejné jako klicova slova v doméné, tak i meta keywords jsou mytem, ktery
pochazi a preziva jesté z dob, kdy mytem nebyly.

Drfive skutecné vypliiovat meta tag keywords mélo smysl a mélo to na vysledky vyhledavani
néjaky dopad. Tento faktor se ale zacal uméle zneuzivat a ovliviioval Umyslné vysledky vyhle-
davani, Ze se Google rozhodl (pozdéji i Seznam) k radikalnimu kroku - zacal faktor zcela
IGNOROVAT.

Vyplriovat meta keywords nema tedy Zadny smysl

Vyplhovat meta keywords skutecné nema vyznam a cas, ktery byste vypliovanim travili,
radsSi zuZitkujte do unikatnich titulkd a meta popist (meta descrtiption), coz jsou ON PAGE

./

faktory, které na rozdil od meta tagu keywords smysl maji.

Vyplnéni meta tagu keywords vam sice nikterak neubliZi, ale ani nikterak nepom(Ze a travit
Cas délanim zbytecnych véci nechce nikdo z nas.

Dalsi zajimavé zdroje na toto téma:

4 http://blog.bloxxter.cz/vyhledavace-google-a-seznam-meta-tag-keywords-ignoruji/
4 https://www.mioweb.cz/slovnicek/meta-keywords/
4 http://blog.martinsimko.cz/2015/01/12/meta-keywords/
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Klicova slova

musi byt uvedena v presné shodé

DalSim zaZitym nesmyslem je nutkani psat klicova slova v pfesném tvaru/shodé.
Tento mylny dojem pochazi jesté z davné minulosti, kdy fulltextové vyhledavace mély pro-
blém se sklofovanim.

Dnesni vyhledavace umi se sklofiovanim a ¢asovanim dobre pracovat = neni nutné
pouZivat kliova slova v pifesné shodé

./

Google ani Seznam dnes nemaji se sklonovanim prakticky zadny problém. Neni tedy nutné
(ani vhodné) mermomoci psét klicova slova v prvnim padé - budte hravi (Cestina je krasny
jazyk) a pfi psani jakéhokoli obsahu pouzivejte ridzné sklofovani/Casovani/slovosledy a
dbejte hlavné na ctivost, ne na vyhledavace.

Cilem textl a celkového obsahu stranek je VZDY v prvé fadé zaujmout navstévnika a ne
vyhledavac. Vyhledavace jsou dnes natolik sofistikované, Ze pokud text skutec¢né zaujme

uZivatele, tak to i samotny vyhledavac dokaze pozitivné ohodnotit.

Co se Vam bude lépe ¢ist - Houpaci kieslo, zahrada, pro dva, NEBO Zahradni houpaci
kreslo pro dvé osoby?

Dalsi zajimavé zdroje na toto téma:

4 https://mladypodnikatel.cz/radek-hojgr-jak-pracovat-s-klicovymi-slovy-na-svem-webu-t28042
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I PPC systémy

pomahajiv SEO

Casto mé prekvapuije, kolik klientd Zije v domnéni, Ze inzerce v PPC systémech
realné poméaha i pozicim v organickém vyhledavani. Diky tomu se ke mné dostava rada
bizarnich situaci/dotazl/poptavek:

Priklad 1 - obcas i takovato poptdvka dorazi: ,Dobry den preji, chtél jsem se

optat, zda mi pomUzZete v PPC systému SKLIK? SlySel jsem, Ze inzerenti poté dostavaji mirné
,podpultové” zlepseni i pro pozice v organickém vyhledavani. Pfipadné, pokud byste
nékoho ze Seznamu znal, da se néjak domluvit?*

Priklad 2 - klasicky dotaz: ,Zatadime do SEQ praci i zaloZzeni PPC systém( a néjakou mensi
kampan, abychom podporili SEO a pozice v pfirozeném vyhledavani i z tohoto kanalu?*

Diky PPC kampani zlep3eni pozic v prirozeném vyhledavani nenastane!
Nikdy nebylo prokédzano, Ze subjekt, ktery inzeruje v PPC systému (Adwords, Sklik), byl na
tomto zakladé poté zvyhodnén iv organickém vyhledavani (ac¢ se o tom zejména u Seznamu

obcas spekuluje).

Pokud tedy chcete vyuzivat PPC systémy jen proto, aby pomohly vasim organickym
vysledkiim, tak vykonavate zbyteénou praci.
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|(:|’ m vySSi RANK,

tim [épe

Cim vyssi RANK, tim lépe

Mnoho klientl ma hluboce zakorenéné méritko €im vyssi rank, tim lepsi pozice / kvalit-
néjsi stranky a vétsi obchodni vykon.

Verejnost byla silou ranku tak ,zblaznéna“, ze se ke mné i dnes obcas dostavaji naprosto
bizarni poptavky, kdy mé klient zajem cisté o zvednuti PageRanku/S-ranku a tento atribut
dokonce povaZuje za hlavni KPI prace.

Ano, RANKY (zejména v minulosti) slouZily k rychlému ohodnoceni stranek, coz
ale automaticky neznamenalo, Ze stranky s vysokym rankem mély dobré pozice a vysoky
obchodni vykon.

Google PageRank se jiz neaktualizuje!

V dubnu roku 2016 Google PageRank oficialné zmizel z Google Toolbar a servery Google jej
prestaly vracet a jakkoli aktualizovat.

Pro¢ méreni RANKU nema/nemélo smysl a mély ranky vliv na pozice?

Ddvodl je mnoho, k aktualizacim dochazelo nepravidelné. Vétsinou jednou za 3 mésice,
pozdéji u? prakticky vibec. Posledni update vefejného PageRanku byl na konci roku 2013. V
fijnu roku 2014 bylo Googlem oznameno, 7e dalsi update jiz neprobéhne. S ranky se hojné
,obchodovalo® na poli nakupu a vymény odkazd, kdy bylo mnoho domén koupeno jen za
Ucelem prodeje odkazl, aniz by tuto hodnotu viibec mély. Tyto nekalé praktiky Google uvadi

jako hlavni divod zruseni méreni.
Z pomocného ukazatele se stala modla vSech ,kSeftaré“ s odkazy a vyznam rankd klesl k

nule. Tito lidé si neuvédomovali, Ze ranky jsou pouze jednim z mnoha faktor(, podle kterych
se stranky hodnoti. Neni tedy pravdou, Ze vyhledavac fadil vysledky podle rankd.
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Cim PageRank nahradit

Obecné se neda doporucovat Zadna nahrada. Jak jsem zminil vySe, méfit kvalitu stranek a

celkovou vyzralost SEO jednim ukazatelem neni mozZné, proto nedoporucuji se na tyto metri-

ky néjak upinat. Nicméné jako za nejrelevantnéjsi nahradu PageRanku povaZuji MOZ (do-
main/page authority)

4-
+ ukazatele Trust/Citation FLOW v MAJESTIC SEO
4 ( )

Go gle

PageRank is De
GEFOV
[

ad

S-rank + priklad

Vyse zminéné platiio seznamackém S-ranku - ten sice stéle funguje a jeho mérenije relativ-
né aktivni, ale upinat se na néj téZ nema realny smysl. Pfikladem muze byt stranka
— tato stranka ma S-RANK 0, coZ by mohlo navodit dojem, Ze neni

kvalitni a jeji pozice jsou nulové. Nicméné neni tomu tak, na silné konkurencni a strategicka
klicova slova jako vifivka, venkovni vifivka, luxusni vifivky apod. se na Seznamu ocita na
prvni strané v TOP 5. Naproti tomu konkurencni a
s rankem 4/10 se na stejna KW nachazeji v Ustrani na paté strané

vyhledavani.
Dalsi zajimavé ¢lanky na toto téma:

4 https://www.markomu.cz/vyhledavace-ranky/
4 http://blog.martinsimko.cz/2015/01/19/ranky-pozice-vyhledavace/

23 | Cim vy3si RANK, tim lépe



I Do vyhledavaci

neni potfeba se registrovat

./

Mnoho lidi ma dojem, 7e vyhledavace funguji jako katalogy a Ze je zapotfebi do
nich provést registraci.

Do vyhledavacu neni potfeba se registrovat

Pokud jsou vase stranky Citelné (nemate vindexu atribut nofollow, davate vSechny podstran-
ky webu do sitemapy apod.) a maji slusny obsah/strukturu, tak by si je mél robot/crawler

./

najit zcela sém. U Google to je otdzka hodin/dnd, u Seznamu obcas i tydnd.

Jak tento proces urychlit

Pokud chcete indexaci vaSich stranek robotem urychlit, tak na své nové stranky vytvorte par
zpétnych odkazl z jiného webu - typicky postaci registrace na firmy.cz + Google moje firmy,
odkaz v podpisu e-mailu + prolinkovani z vasich profil(i na socialnich sitich. Pfipadné néjaky

odkaz z partnerskych web( apod.

Dalsi moZnosti je pouZiti formularfe pro odeslani URL stranky robotovi vyhledavace. Ten
najdete jak u Google, tak u Seznamu.

Search Console
Pridani stranky do vyhledavani

Zarazeni stranky do vyhledavani nelze garantovat. Vice informaci v napovédé i Google pfiddva nové stranky do indexu a aktualizuje stavajici
Pfidanim stranky docilite také obnoveni starého nebe neexistujiciho nahledu stranky.

Adresa URL: | |

Adresa webu
‘htlp:ﬁ e
Nejsem robot

reCAPTCHA

m R

Odeslat poZadavek

Jak indexace robotem funguje v praxi

Vyhledavaci robot (crawler) neustale prochazi webové stranky a z kazdé navstivené WWW
stranky si do své databaze ulozi vSechny odkazy na dalsi stranky. Ty poté postupné prochéazi
a té7 zafazuje do své databaze.
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Kolik stranek vaSeho webu Google a Seznam indexuje, si miZete ovéfit v Search

Console anebo skrze operator site pfimo ve vyhledavani. (Vice informaci o operatorech
naleznete v nasem ¢lanku https://www.mk-vision.cz/2017/06/06/zakladni-vyhledavaci-ope-
ratory-google-seznam/)

GO gle site:www_spa-studio.cz
3 570 indexovanych

Vie Obrazky Zpravy MNakupy Mapy pod -stranek

Pfiblizny potet visledki: 3 570 (0,35 5)

Vyzkousejte sluzbu Google Search Console

www.google.comiwebmasters/
Cheete mit viastni stranky www.spa-studio.cz? Zaénéte indexovat a hodnotit data z webu Google.

SPA Studio - Prvni chytré vifivky a swim spa - prodej vifivek
www.spa-studio.cz/

Luxusni vifiviky, venkovni vifivé vany a vany masazni pro domaci i komeréni pouZiti. Unikatni design
a velikosti pro kaZzdého. Akce na skladove kusy.

Produkty | SPA STUDIO

www.spa-studio.cz/obchod’ +

Vas kodik 0 KE Prihlasit. Ceny v KE Ceny v KE Ceny v € Ceny v 5. Ceny v KE, Ceny v € Ceny v §.
WOOCS 1.0.4. Hledejte dle ndzvu nebo &isla... Search.

KayecTBO CeEMBM BaHHA C rMApOMacCaxeM, ropAYME BaHHbI ANA NPOaaXu
www.spa-studio_cz/ru/ * PreloZit tuto stranku

Mel NocTaEnNAeM MMAPOMACCANHEIE BAHHE KNACCa A8 MIOKC N BaHHL C TMOPOMacCaX¥em He ToMkKe AnA
[OMALUKEro, Ho M ANA 00LLecTEEHHOMD MCNoNE3I0BaHNA.

Technologie | SPA STUDIO

www.spa-studio.cz/technologie/ »

Gecko Alliance Group — Cerpadla. Gecko ferpadla poskytuji efektivnéjsi a vyisi pritok vody, které
oceni majitelé 1dzni pro zvyéeni pfinosd a sniZeni provoznich ...

PS: Je zcela béZné, Ze Google indexuje vice podstranek nez Seznam.
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Spravna HUSTOTA KW

jako stavebni kamen kazdého obsahu

Pokud cilite na své webové strance/podstrance na néjaké dané klicové spojenti,

musite tento fakt dat vyhledavacdm néjak najevo. Na webu byste tedy méli mit ,dostatek
klicovych slov®, diky kterym vyhledavac pozna, o jakém tématu dana stranka/podstranka
pojednéva (na jaké KW cili). Problém je s vykladem slov ,dostatek a ,néjakym zplisobem
dat najevo“.

Mnoho klientdl ma hluboce zakofenénou predstavu, ze dané klicové spojeni musi mit v
obsahu stranky presné procentuélni zastoupeni, tzn. ,pfesnou hustotu kli¢ového slova“,
aidealné ho jesté uvadét v pfesném tvaru (bez sklonovani).

Rada nad zlato: piste pro lidi, ne pro vyhledavace!

Budu se opét opakovat, ale dnesni vyhledavace jsou natolik sofistikované, 7ze z dobrého
textu dokazou samy moc dobre poznat, o jaké téma se jednéa a na jakéa klicova slova (ktera s
danym tématem souvisi) se cili. Neni tedy nutné klicova slova v textu uméle opakovat a
znehodnocovat tak samotnou obsahovou ctivost.

Hola pravda: neexistuje Zadna optimalni procentualni hustota klico-
vych slov

Ve spousté zastaralych pfiruc¢ek se mizete docist, Ze spravnéa hustota klicovych slov textu je

5-7 % a podobné NESMYSLY. Tato zastarala doporuceni jsou dnes jiz dano ,prekonana®, tedy
zcela nespravna a zavadéjici.

Ano, dfive tyto faktory hraly svou roli a zastaralé algoritmy skutecné dokéazaly zvyhodnit
stranku, ktera klicova slova v obsahu mnohokrat zopakovala (byt na Gkor ¢tivosti a obsahové
kvality). Toto jiz davno neplati.

Prace s klicovymi slovy ALE neodpada

Samoziejmé je nutné dodat, Ze ani dnes prace s klicovymi slovy v obsahu neodpada (je
potfeba vypracovavat analyzy KW, sledovat trendy) a je tedy nutné stéle s klicovymi slovy v
textu sofistikované a pfirozené pracovat (pracuje se s nimi nejen v obsahu samotném, ale i v
meta titulku, alt atributu u obréazk(, v URL apod.). Prace s klicovymi slovy na strance a v textu
je téma samo o sobé. OvSem nic jako idealni hustota klicovych slov jiZ neexistuje.
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Pouzité pneumatiky
POUZITE PNEUMATIKY PRAHA

Nabizime levné pouZité pneumatiky vsech svétovych znacek a rozmérl. Zobrazené pouZité
pneumatiky mame vidy online skladem. Nae pouZité pneumatiky maji vidy pfesné zmé&renou
hloubku dezénu. VSechny poufité pneumatiky pedlivé kontrolujeme a jsou dale uréeny pro normalni
provoz. Na vsechny pouZité pneu poskytujeme zaruku. Posilame na dobirku.

Zatimco nakup ojetého vozu je naprosto béZnou zaleZitesti, nakup pouZitych pneumatik by se béznym
stavat nemél, ale pokud jste Setfivy nebo prosté Vam nic jiného nezbyva proc situaci nevyiesit cestou
nakup z druhé ruky? U nas jsou veskeré poufité pneumatiky pired zadanim do prodeje peclivé
kontrolovany, aby byly bezpectné pro Vas i Vase okoli. Je tieba dbat na skutecnost, 7e kdyz si pofizujeme
jakoukoliv véc, ktera byla jiZ vyuZivana nakupovat ji s opatrnosti. Zejmena u zimnich pneumatik je
nakup ojetvch levnych pneu velkou sazkou hlavné z bezpetnostnich divodd, proto klademe velky ddraz na
kvalitu_pouZitych pneumatik.

Priklad preoptimalizované strdanky (timto na vyhleddvace skutecné dojem neudeé-
late)

Dalsi zajimaveé ¢lanky na toto téma:
4 https://mladypodnikatel.cz/hustota-klicovych-slov-t28648

4 https://vceliste.cz/blog/jaka-je-idealni-hustota-klicovych-slov/
4 http://blog.better-marketing.cz/seo-copywriting-neexistuje/
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I Responzivita, HTTPS a rychlost webu

nema na umisténi vliv

./

Velka skupina lidi Zije v bludu, ve kterém maji zaZité, 7e dobrému SEO mZou
pomoci pouze zpétné odkazy (idealné co nejvice katalogovych zapisl atp.) + sem tam n&jaky
sluSny obsah. Vétsinou nemaji ani potuchy o tom, Ze na SEO maji vlividalsi ,moderni® fakto-

ry, které vysledky zasadné ovliviiuji. Z téch nejzasadnéjsich midzeme jmenovat responzivitu,
rychlost nacitani a protokol HTTPS.

#1 Bez responzivniho webu jste bez Sance

Neni Zzadnou novinkou, Ze rok od roku roste uZivatell smartphond/tabletd. V letosnim roce
dokonce jejich pocet prekonal klasické pfistupy z notebooku/stolnich PC. Pokud tedy
nemate responzivni/mobile friendly stranky (stranky prizplsobené pro chytré telefony/tab-
lety), nejen Ze prichazite prakticky o polovinu navstévnosti, ale také vysilate ,negativni
signaly vyhledavaclim, které na tento popud snizuji celkové hodnoceni vasich stranek (ano,
toto snizeni hodnoceni se promitne i do SEO). Zde si mlzete zjistit, jak na tom s responzivi-

tou jste: https://search.google.com/search-console/mobile-friendly

U.S. Local Maobile Search vs. Desktop Search
BILLONS
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Dalsi zajimavé ¢lanky na téma responzivity:

4 https://blog.poski.com/google-zacal-jeste-vice-ocenovat-responzivni-weby/
4 http://mobilniseo.cz/kterou-konfiguraci-pro-web-vybrat/
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#2 Rychlost nacitani: web by se mél nacist do dvou sekund

Neméné dilezitym faktorem po responzivité je rychlost nacitani stranek. Rychlost nacitani

ma dvoji (zasadni vliv):

A) UX - nikdo nema chut ani Cas ¢ekat 10 sekund, neZ se mu nacte stranka. Pokud se vam
nepodafi dobu nacteni stlacit minimalné na 3-4 sekundy, vérte, Ze pfichazite o spoustu
obchodniho vykonu.

B) SEO - stejné jako responzivniweb, tak i stranky, které se plynule a svizné nacitaji, maji plu-
sové bodiky u vyhledavacll. Naopak zasekané a pomalé stranky jsou za tento fakt znevyhod-
Aovany.

Zde si mulZete rychlost nacitani zméfit: https://developers.google.com/speed/p-
agespeed/insights/

Dalsi zajimavé ¢lanky na téma rychlosti nacitani:

4 http://www.vzhurudolu.cz/prirucka/rychlost-nacitani-proc
4 https://blog.marekhnatek.cz/rychlejsi-nacitani-stranek/

#3 BéZi vase stranky na protokolu HTTPS? Pokud ne, zbystrete

Google oficialné potvrdil, Ze jeho internetovy prohlize¢ Google Chrome bude od ledna roku
2017 ,upfednostnovat” Sifrované weby, které bézi pod protokolem HTTPS.

Koho se to tyka?
VSichni, jejichz webové stranky obsahuji policka pro zadani hesla nebo Udaji o platebni
karté, budou pod tuto novinku spadat. V praxi to znamena, ze se novinka bude tykat praktic-

ky vSech e-shopU (co maji platbu kartou ¢i moznost registrace) + dalSich portald umoznuji-
cich praci s osobnimi daty/udaiji.

Pro¢ Google tlaci stranky do pfechodu na HTTPS

Prenos divernych informaci skrze HTTP protokol je podle Google ji7 zastaraly a potencional-
né nebezpelny, protoze tok dat mlze zachytit potencionalni Gtoc¢nik a snadno se tak dostat
k nezasifrovanym Udajlim. Google se zkratka dlouhodobé snazi ,pfinutit* webové stranky k
prfechodu na lepsi standard zabezpeceni a od této novinky si Google slibuje znacné uspiseni
tohoto kroku.

JelikoZ Google Chrome jako webovy prohlizec¢ vyuziva drtiva vétsina internetovych uzivateld,
da se predpokladat, ze prechod bude pro vétsinu webovych stranek (které do zminéné sku-

./

piny vySe spadaji) prakticky nutnosti.
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Jak to bude vypadat v praxi

Pokud spadate do skupiny ,postiZzenych® touto novinkou a zlstanete u starého protokolu
HTTP, tak bude Google Chrome vasi www stranku oznacovat vsem prichozim uZivateldm
jako nedtvéryhodnou a potencionalné nebezpecnou. Nejprve budou HTTP protokoly ozna-
Cené jako nezabezpecené pfipojeni pfi prohlizeni webu pfes anonymni rezim, nakonec
Chrome ukaze varovani pro vsechny HTTP protokoly ve formé cerveného trojuhelniku na
adresnim fadku. V pozdéjSich verzich prohlizece pak Google planuje varovani rozsifit na
vyskakovaci okno, které bude informovat o nebezpecnosti stranky a vstupu pouze na vlastni
nebezpedi.

Pozitivum

Tento akt od Google [ze vnimat veskrze pozitivné, neexistuje moc padnych argument(, proc
na HTTPS protokol nepfejit. Jen je potfeba pohlidat si par véci, jejichz CHECKLIST je dobre
shrnut v ¢lanku ZDE: https://jakdelatseo.cz/checklist-pro-prechod-z-http-na-https/.

Dal$im velmi pozitivnim faktem je, Ze pfes HTTPS se stranky nacitaji vyrazné rychleji nez
skrze stary protokol HTTP.

Prechod na HTTPS zdarma
Diky certifikacnim autoritam, jako je CloudFlare nebo Let’s Encrypt, je ziskani TLS (Transport
Layer Security) certifikatu zcela zdarma.

Dalsi zajimaveé ¢lanky na téma HTTPS:

4 https://www.danielnytra.cz/https-a-pruda-s-prechodem/

4 https://jakdelatseo.cz/checklist-pro-prechod-z-http-na-https/

4 http://404m.com/2017/02/17/45-vysledku-prvni-stranky-google-vede-https/
4 http://tyinternety.cz/prirucka-marketera/prirucka-marketera-4-
-hlavni-duvody-proc-byste-meli-prejit-na-zabezpeceny-protokol-https/
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Cilem SEO a hlavnim KP!

|SOuU pouze pozice

Stale velmi Siroka verejnost Zije v predstave, Ze hlavni KPI (ukazatele vykonnosti)
v SEO jsou pozice na dana klicova slova.

Dosazeni pozic NENi cilem SEO - je to pouze prostiedek

Je potfeba si uvédomit zakladni fakt, Ze pozice jako takové ndm obchodni vykon v podobé
konverzi nepfinesou. Konverze nam prinese relevantni navstévnost + mnoho dalsich fakto-

rd, které souvisi jiz s obsahem stranek samotnych (zvladnuty nakupni proces a obecné UX,
ddvéryhodnost, ceny apod.)

Ano, jako prostredek jsou pozice dobre méfitelné a rozhodné dava smysl je brat v potaz a
vyhodnocovat. AZ 80 % uzivatell internetu prichazi na webové stranky z vyhledavacl a
dobré nalezitelnost je dnes Casto kli¢ovou vlastnosti Uspésného webu. Hlavni FOCUS by
ale mél mifit na samotny relevantni traffic a konverze.

Sledujte predevsim obchodni vykon

Prostfedk( pro relevantni traffic je celd fada a SEO je jeden z vyznamenych kanald . Pokud
tedy chcete vyhodnocovat Uspésnost SEO préace, nesledujte pouze rlist pozic na vytycena

./

KW, ale také celkovy obchodni vykon, ktery tyto pozice pfinaseji.
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Cilem SEO

je obelstit vyhledavace

Mnoho lidi stale Zije v domnéni, Ze cilem SEO prace je obelstit samotné vyhleda-
vace a pomoci tajnych“ SEO technik se dostat na prvni pozice.

Inteligence vyhledavacti prudce roste

Je potfeba myslet také na to, Ze vyhledavace nyni a pred 10 lety jsou dvé rlizné entity. Zatim-
co v roce 2006 nebylo tak sloZité vyhledavace ,prelstit* (patickové odkazy, katalogy, meta
keywords, skryté texty + cela fada dalSich black hat SEO technik), dnes to jiZz zdaleka tak
lehké neni, a pokud se o to pokusite, zahravate si s penalizacemi, které mohou nenavratné

vasi stranku poslat do ,propadlisté déjin‘.
Zakladni uvédoméni: vyhledavac je partner, ne nepfitel

Je potreba si uvédomit, Ze samotné vyhledavace jsou nasim pfitelem a pouze se snazi
zvyhodnovat kvalitnf a relevantni webové stranky na Ukor téch nekvalitnich. Pokud budeme
zakladat svou strategii na tom, Ze se budeme pokouset vyhledavace néjakym zpidsobem
prelstit/oblafnout, tak mozna mdzeme sklidit kratkodoby Uspéch, ale ve vysledku (v dlouho-
dobéjsim horizontu) na to stejné doplatime.

Nasim cilem by mélo byt tvorit kvalitni webové stranky s uzite¢nym obsahem, navazovat
dlouhodoba partnerstvi s ostatnimi weby a budovat tak postupné pfirozeny a relevantni
traffic. Takové webové stranky totiz dokazou vyhledavace nalezité ocenit.

Tvorba kvalitniho obsahu a kvalitniho odkazového profilu je veskrze béhem na dlouhou trat,

ale a7 se za néjaky Cas ohlédnete, budete se smat konkurenci, kterd bude stale na stejném
misté hledat zkratky, aby pokazdé narazila na slepou ulicku.
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DalSim velkym omylem a mytem je samotné predstava, co se pod pojmem ,SEO*

skryva. Sirokd verejnost ma pocit, ze SEO je néjaka magie Ci raketova véda. Neni tomu tak,
SEO je obor, ktery se da naucit a jeho principy jsou z velké ¢asti opfeny o technické znalosti
(a do znacné miry) i o selsky rozum.

SEO se tedy opird zejména o znalosti dtlezitych parametrd pro vyhledavace. Kazdy vyhleda-
vaci robot mé svij algoritmus, na zékladé kterého prochaziinternet a vyhodnocuje nalezené
stranky. Ukolem SEO profesionéala je provadét takové Ukony, které jednak toto prochézenf
robotdm co nejvice usnadni + v ocich vyhledavacl bude dana stranka plsobit autoritativné
a dlvéryhodné.

SEO optimalizace mé 2 zékladni ¢asti: on-page SEO a off-page SEO, které se vzajemné proli-

naji a jedna bez druhé nema sancina ,,Uspéch*.

Rychla ,,magicka“ FeSeni nefunguji

Rychla Feseni u SEO nefunguji, protoze SEQ je vlastné o vztahu mezi webem a vyhledavacem
(potazmo lidmi, ktefi jej pouzivaji). Ukol SEO profesiondla je tedy dlouhodobé presvédcovat
lidi (a tim i vyhledavac), ze klientdv web je skvély, a vybudovat vztah zaloZzeny na divére
prosté nejde pres noc (stejné jako v mezilidskych vztazich - je to stejny princip). Navic konku-
rence na SEO také zpravidla pracuje. Pokud se tedy podafilo za kratkou dobu dostat na TOP
pozice na relevantni KW a poté se prace zanechala, tak nebude trvat dlouho a konkurence se

na stranky klienta dotahne a postupné jej predbéhne.

Dfive stacilo, Ze mél klient primérné (pomalé, neresponzivni) webové stranky + néjaké
(vlastné jakékoli) zpétné odkazy. Viceméné bylo jedno, odkud vedly, a vyhledévace web
posouvaly nahoru. Vyuzivalo se tagu meta keyword, kam se dala klicova slova jako o Zivot,
vyménovaly se patickové odkazy, registrovalo se do katalogl, skryvaly se texty a fungovalo
to. Stacilo na webu néjaké slovo jen zminit a hned se klient objevil nékde vysoko ve vyhleda-

vani. To uz dneska nefunguje. Dnes jsou vyhledavace daleko chytfejsi, pouZivaji sofistiko-
vanéjsi metody a vse trva mnohem déle nez dfive.
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ISEO optimalizace
je]

ednorazova prace

,Rad bych do SEO investoval jednorazové nyni v fijnu 10 000 K¢, coz je mUj vyhrazeny
rozpocet na SEQ.”

Posledni dobou velmi ¢astéd poptavka od klientd, kterd mé priméla k sepsani tohoto kratké-
ho ¢lanku a k celkovému zamysleni nad ,jednorazovym SEO*.

Ma jednorazova investice do SEO viibec smysl?

Ano i ne, zélezi na mnoho pohledech a na situaci.

Cil klienta (prvni verze): Chci odladit ON PAGE faktory a chci, aby moje stranka byla dohleda-
telna ve vyhleddvacich na brandové a long tail vyrazy spojené s lokalitou.

Odpovéd: Ano, v tomto pfipadé se mize i jednorazova investice do SEO vyplatit a maze k
naplnéni cile vystacit.

Cil klienta (druha verze): Chci 100% odladit cely web (po technické strance, z hlediska struktu-
ry, pfedélat a doplnit kompletné obsah) a chci se pomoci linkbuildingu dostat na Spicku vyhle-
davani na spousty relevantnich klicovych slov souvisejicich s mym oborem.

Odpovéd: V tomto pfipadé z 90 % jednorazova SEQ investice stacit nebude. Ano, najdou se i
pripady (typicky v oborech, kde je miziva konkurence, anebo u sluZeb, které cili lokalné na
mald mésta), kdy jednorazova investice do SEO postaci k tomu, aby se stranky ,,vySplhaly“ na
vytouzené pozice na relevantni klicova spojeni. Mlze se jednat o jednorazové technické
Upravy na strance a ON PAGE SEO s mirnou podporou v linkbuildingu, diky cemuz se splni
oCekavané cile. Tento priklad se ovsem tyka naprosté mensiny pripadd, kdy je (jak jsem psal
vySe) idedlné nulova konkurence anebo dana sluzba cili lokélné na malé mésto a dostat se
na ,Spicku“ ve vyhledavani tim padem nezabere tolik prace a investice.

Typicky pfiklad takového klienta:

URL: http://pink-in.cz/tag/nehtova-modelaz-teplice/
Hlavni cilené KW: gelové nehty Teplice

Tady se zfejmé celkem jednoduse podarilo dostat do TOP 3 jak na Google, tak na Seznamu
a stacila pravé jednorazova SEQ investice (vytvorenilanding page, Uprava ON PAGE, jednora-
zovy linkbuilding).
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Pokud ovsem mé klient webovou stranku / e-shop, kterad se pohybuje v konkurencnim

prostredi (coZ je dnes prakticky kazdy obor) ¢i cili sluzbu lokalné na néjaké vétsi mésto,
nelze ocekavat, Ze po jedné SEQ praci se stane zazrak a klientova stranka ,prorazi*

do prvnich mist, odkud vytlaci konkurenci, kterd na SEQ pracuje mésice ¢i roky - takto

o prosté nefunguije.

SEO je maraton, ne sprint!

SEO je zkratka uz z podstaty své véci ¢innost dlouhodobéjsiho charakteru, kde je potfeba se
strankou systematicky pracovat, a to at uz ve fazi ON PAGE faktor(l, anebo OFF PAGE (zpétné
odkazy, linkbuilding atp.).

Dilezita poznamka k vysledkdm a rychlosti SEO: K vytouzenému cili nevede zadna zkratkal

Vérte mi: Vidél jsem hodné lidi, hodné majitell www stranek a hodné firem, ktefi chtéli jit
zkratkou, chtéli mit vSechno hned a nechali se nalakat na sliby Uspéchu v fadech tydnd nebo
nekolika mésicl (na nesmyslIné garance pozic, na zazracné super rychlé techniky, na desit-
ky/stovky tisic do PPC, kdyZ na to webova stranka jesté nebyla pfipravena atd.) a za chvili

ztroskotali. Priizkum SEO specialisti na Seroundtable o tom, jak dlouho trvd, neZ jejich

prace pFinese vysledky

Magazin Seroundtable realizoval prizkum zaméreny na SEO specialisty. Odpovidalo
782 respondentd na to, jak dlouho primérné trva, nez jejich prace pfinese pozitivni
wysledky. TEm&F polovina specialist(i se shoduje na obdobi 4-12 mésicl. Pouze 14 %
odpovédélo, Ze pozitivni vysledky jejich prace jsou viditelné préimérmeé po 1-3 mésicich.

KDY JSOU (DLE PRUZKUMU) VIDET PRVNi VYSLEDKY SEO PRACE

7% 5% 14%

@ 1-3 Months @ 4-12 Months @ 6-12 Months @ 9-16 Months @ Over 16 Months
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I Pri SEO se vyplati

cilit na obecné KW

,Dobry den, v SEQ bych se rad zaméril na klicova slova TV, televizor, televize. Potiebuji se
dostat na predni mista ve vyhledavani, pomdzete mi?*

.’

Velmi Casté poptavka, ktera ukazuje, Ze klienti absolutné nemaji pfehled o tom, na jaka klico-
va slova se vyplati cilit a jaké prinesou kyZzeny obchodni vykon.

Neni kli¢ové slovo jako klicové slovo

Je potreba si hned na Uvod uvédomit, Ze ne kazdy, kdo hleda televizi, si chce koupit televizi
(ve skutecnosti je to minimum lidi). Naproti domu fraze ,panasonic 4k smart led tv 127c¢m*
je vysoce konkrétni/relevantnia obchodné velmi zajimavé slovni spojeni. UZivatel, ktery toto
klicové slovo hledd, jiz ma konkrétni predstavu o tom, jakou TV chce koupit (jakou znacku,
jaky druh a jaky rozmér). Toto klicové slovo je oproti KW jako televize, tv apod. sice velice
malo hledané, ALE je hodné konkrétni a jeho obchodni potencial je mnohonasobné vyssi
nez u obecné hledaného KW televize. Navic je mnohem méné konkurencni (oproti obecné-

mu KW jako televize).

Jakmile nékdo toto KW hleda a vas e-shop vyjede na prednich pozicich a uZivatel k vém
zavita, tak si danou televizi u vas velmi pravdépodobné i koupi. Témto KW se fika ,longtail
vyrazy.
Nyni si predstavte, Ze takovychto obchodné velmi
zajimavych slovnich spojeni mate (dejme tomu)
2000 - téchto 2000 longtail frazi hleda mési¢né
dohromady 10 000 uZivateld => pokud na tyto
vyrazy budete na prednich strankach vyhledavani a
podafi se vam z téch 10 000 hledani ukousnout
alespon 15 %, bude se jednat o 1500 obchodnée
velmi zajimavych navstév, kde se (pokud nabizite
dobré ceny + mate dobre zvladnuty nakupni proces
L— — a celé UX) mlzeme pohybovat u konverzniho
< More generic  more specific > pomeéru kolem 15 % — coZ pro vas znamena 225
objednavek televizor(l za mésic skrze tyto longtail
fraze.

Nuwber of results

Konkurence

Ato nenivse. Dostat se na predni pozice na tyto lontail fraze zabere mnohem méné casu
a financ¢nich prostfedkd, nez by to bylo u obecnych KW jako tv, televizor apod.
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Obecna klicova slova = minimalni obchodni potencial

Nyni si stejny pfiklad ukazme pravé na obecnych KW jako tv, televizory a televize. Tato KW
hleda mésicné mnohem vice lidf - jedna se cca 0 80 000 hledani za mésic (tedy 8x vice neZ u
longtail frazi), ALE je potfeba si uvédomit, Ze vice neZ polovina z téch 80 000 nechce koupit
televizor, ale hleda napfiklad néjaké informace o televizorech, tv program, néjaké technické
specifikace/parametry, program Ceské televize apod. Po vyfiltrovani téchto nerelevantnich
uzivatell nam zbude cirka 30 000 hledani od uzivateld, ktefi maji zdjem o TV, ALE tito uZivate-
|é nevédi, jakou TV chtéji (nehledaji konkrétni typ, ani znacku, ani Ghlopficku apod.). Vétsi-
nou se tedy jednéa o uZivatele ve fazi ,SEE* (chté&ji TV, ale nevédi, kdy si ji koupi a jakou chtéji).
U téchto uZivatell je obchodni potencial extrémné nizsi, nebude to 10 % jako u longtail
vyraz{, ale napfiklad 1-2 %. Pokud se vam tedy z téch 30 000 uZivatell podafi dostat na
stranky 10 %, coz je 3000 uzivatell/mésic, s konverznim pomérem 1-2 % se jedna o 30-60
objednavek. Nynf si sami vyhodnotte, zda je obchodné zajimavéjsi cilit na obecné fraze s
minimalnim obchodnim potencialem, anebo se radsi zaméfit na konkrétni longtail, které |ze
daleko snaze pokryt a vysledny efekt je mnohonasobné vyssi.

Uvadim priklad na televizorech, ale to samé se da vztahnout na jiné sortimenty — pracky,
mycky, pc, notebooky, telefony, nabytek, pneumatiky apod. Napfiklad u pneumatik se
vyplati cilit na konkrétnf specifikaci ,zimni pneumatika Pirelli 195/55 R17¢ nikoli na obecné

KW jako pneu, pneumatika atd.
Zavér

Nedava absolutné zadny obchodni smysl/vyznam soustredit se na obecné klicové fraze typu
tv, televizor, pracka, lednicka, pneumatika apod.

Dalsi zajimavé ¢lanky na toto téma:

4 https://www.karelborovicka.cz/2011/02/longtail-aneb-dlouhy-chvost-pro-seo/

4 http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/long-tail/

4 http://blog.digito.cz/internetovy-marketing/seo/item/long-
-tail-klicova-slova-pro-seo-10-tipu-jak-je-najit

4 http://www.uniweb.cz/novinka/?mene-hledane-fraze-aneb-zamerte-se-v-seo-na-longtail
4 http://www.artfocus.cz/seo-optimalizace/seo-dlouhy-ocas-klico-
vych-slov-navratnost-investic-long-tail-roi.html

4 http://blog.biznisweb.sk/2013/01/ako-sa-seo-za-posledny-rok-
-zmenilo-alebo-nove-tipy-triky-pre-seo/
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Sechna KW (klicova slova) Ize cilit jen na jednu stranku

(nemusi se délat struktura a dalSi podstranky)

V SEO existuje jedno zakladni a NEOTRESITELNE pravidlo, které plati a platit vzdy
bude. Na kaZdé klicové slovo (kli€¢ovou frazi), na které chceme na dané strance cilit,
je potfeba vytvofit podstranku (vstupni stranku neboli landing page)!

Neni mozné vSechna klicova slova cilit na homepage nebo do podstranky sluzby/produkty
apod.

Zkratka kazda jedna podstranka by méla byt optimalizovana na urcitou frazi (klicové slovo),
pfipadné na urcitou skupinu pfibuznych frazi.

Rychly test

Vezmu si jedno klicové slovo odpovidajici nabidce vaseho e-shopu a vy musite do minuty
ukézat relevantni podstranku, ktera je vhodnéa/optimalizovana pravé na dané zminéné
klicové slovo. Pokud toho nejste schopni, tak toho nebude schopen ani vyhledavaé
(Google nebo Seznam). Tim padem nema dlivod vasi stranku na dané KW ve vyhledavani
zobrazovat. Pokud prodavate pracky a je obchodné zajimavé klicové slovo ,pracky AEG s
hornim plnénim*, tak vy pravé na toto klicové slovo musite mit vlastni podstranku / vstupni
stranku, na které budete zobrazovat pracky s hornim plnénim od spolecnosti AEG (pfriklad:
www.vaseshop.cz/pracky/pracky-s-hornim-plnenim/aeg) - jednotlivé podstranky se daji
dobre kombinovat s filtraci - viz ¢lanek https://www.mk-vision.cz/2017/05/07/indexovate-

Ine-filtry/
Analyza kli¢ovych slov + struktura

K tomu, aby vase stranka obsahovala podstranky pro vSechna relevantni klicova slova, na
kterd ma smysl cilit a umistovat se ve vyhledavani, poslouzi dikladna analyza klicovych slov
snavrhem informacni architektury (struktura stranky). Bez déikladné analyzy klicovych slov a
navigacni struktury neni Sance vytézit ze SEQ jeho potencial.
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ISEOjsoujen odkazy

Spousta lidi Zije v domnéni, Ze prakticky jedinou ddlezitou metrikou SEO jsou
pouze zpétné odkazy. Maji dojem, Ze pokud se jim podafi ziskat co nejvice zpétnych odkazd

na jejich stranky, budou se zobrazovat na vSechna zajimava a relevantni KW souvisejici s

jejich oborem na prednich strankach vyhledavani.

OMYL

SEO nebylo a neni (zejména v posledni dobé) jen o odkazech. Patfi sem celé rfada dalSich

faktor(, které maji na vysledky vliv:

> rychlost nacitani/responzivita

> ON PAGE (popisky, obsah, struktura apod.)
> Content marketing

> technické SEO

Zejména kvalitni ON PAGE a obsah je alfou a omegou Uspéchu, bez kterého to dnes zkratka
nejde. Ano, zpétny odkaz a obecné OFF PAGE je stale nedilnou soucéasti SEO, ktera ma vyraz-

./

ny vliv na konecné vysledky, ale rozhodné to neni jedina urcujici metrika Uspéchu.

Na obrazcich nize jsou v grafech uvedena procentualni zastoupeni jednotlivych metod.

Domain-Level Link Features

Page-Level Link Features

Page-Level Keyword & Content-Based Features

Page-Level Keyword-Agnostic Features
Engagement & Traffic/Query Data
Domain-Level Brand Metrics
Domain-Level Keyword Usage
Domain-Level Keyword-Agnostic Features
Page-Level Social Metrics
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I Obrazky nemaji na SEO vliv

Plnych 90 % e-shopl a webd, které poptavaji mé sluzby, viibec nepracuje s opti-
malizaci obrazkd. To z toho dlivodu, Ze to nepovazuji za dilezité, ¢i si dokonce mysli, Ze

./

obrazky nemaji na SEO vibec zadny vliv.

OVSEM uzivatelé nevyhledavaji pouze v textové formé, ale také prostiednictvim obrazkové-
ho vyhledavani. Obrazky a grafika jsou tim, co uZivatele na strance na prvni pohled zaujme a
je dobré na to vase stranky a vyhledavace fadné pfipravit.

Vyhledavac neumi z obrazku Cist

Je potreba si uvédomit, ze vyhledavac neumi (zatim) z obrazk( vycist, o ¢em pojednavaji (na
rozdil od textu), proto je potreba jim praci uleh¢it pomoci atributd, které je potfeba u obraz-
ki vypliovat.

ATRIBUTY, kterym se u obrazki vénovat:
A) Velikost

Obrazek by samozrejmé mél byt co nejkvalitnéjsi (nikdo nechce koukat na kostickované Ci
rozmazané vizualy) + by mél byt ve forméatu JPG, PNG, GIF ¢i SVG. Obrazek je potfeba
nahravat v takovém rozmeéru, ve kterém ma byt na strance — pokud ma byt na polovinu
stranky, je nesmysl ho nahravat v rozliSeni pfes 3000 px. Vhodné je také pred nahranim
obrazek zkomprimovat a zmensit tak jeho velikost (kvili rychlosti nacitani stranek). Zmen-
Seni velikosti sice kvalitu mirné zhorsi, ale pouhym okem to prakticky nerozeznate. Doporu-

Cuji pouzivat nastroj zdarma Tinypng.com.
B) ALT parametr

Pokud to vas redakéni systém umoznuje, tak si pohrajte s alt popisem obrazku. ALT para-
metr by mél vzdy obsahovat klicové slovo, které odpovida obsahu na obrazku. Je to z hledis-
ka obrazk( nejdllezitéjsi SEO parametr, podle kterého se vyhledavace fidi.

C) Nazev

DalSi dlleZity atribut u obrazkd je jejich samotny nazev. V Google vyhledavani obrazkd je to
nejvyraznéjsi prvek po najeti na samotny obréazek. Pouzivat mlzete velka i maléd pismenka +
diakritiku, slova mezi sebou oddélujte pomlckou a snazte se vejit do 30 znak(l. Priklad: misto
nazvu DSC_30102112016.jpg bude lepsi seo-mind-mapa.jpg
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D) Titulek

Atribut, ktery slouZi Cisté pro uzivatele — po najeti mysi na obrazek se zobrazi informace o
obsahu obrazku (co vlastné uzivatel na obrazku vidi).

E) Okolni text obrazku

DileZity je také okolni text, ktery se kolem obréazku nachazi. Ten by mél byt relevantni s tim,
o ¢em samotny obrazek pojednava.

Dalsi tipy:

> Cim vyse je obrazek umistén na strance, tim ma vétsi vahu.
> Vice rozmérl jednoho obrazku nenf brano jako duplicita.
> Obrazek by mél byt idealné ve formatech .jpg, .png, .gif.

> Obrazek by mél mit minimalni rozmeéry 100 x 75 pixeld.

> Obrazky by se mély nahravat do speciélni sitemapy (uréené pouze pro obrazky), viz
https://support.google.com/webmasters/answer/1786367hl=cs .

> Obrazky by se mély bez potiZi nacitat i bez Javascriptu.

PODROBNE INFORMACE O SOUBORU

[
Ol R\Q.

Dir~fy

T702e5bd23a30f5f494089fc03624418.png
9.5.2017

URL adresa obrazku

—
Titulek a Titulek obrazku l

#
Alternativni popisek
Alternativni - obrazku
text

Popis
_._: Obecny popis l
2|
informace isou oznacenv

Dalsi zajimavé zdroje na toto téma:

4 http://ja.collabim.com/jak-a-proc-optimalizovat-obrazky-pro-seo/

4 http://404m.com/2012/10/02/optimalizace-obrazku-nejen-pro-vyhledavace/
4 https://vceliste.cz/seo/alternativni-popisek-obrazku-v-seo/

4 https://www.aitom.cz/co-je-noveho/jak-optimalizovat-obrazky-na-webu

4 http://www.janbelohradsky.cz/optimalizace-obrazku-pro-vyhledavace/
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I SEQ [ze garantovat — nelze

Jeden z nejvétsich mytld v rdmci SEO urcité patfi ,garanci pozic®,

Jiz nes¢etnékrat jsem dostal od klienta dotaz, zda mi pfisla nova poptavka, ktera znéla néjak
takto: Hezky den, je mozné garantovat prvni pozice ve vyhledavaci Google na kli¢ova slova
XXX @ XXX?

SEO NELZE GARANTOVAT

Ano, na internetu najdete celou fadu nabidek SEO agentur, které na garanci stavi. Casto

argumentuji tim, Ze pfi nedosazeni klicové pozice klient nic neplati (coZ je samoziejmé
|&kava predstava), ale v cem je hacek?

UZ celd samotna myslenka garance
je sama o sobé podvrhem - co se
pozic ve vysledcich wvyhledavani
tyCe, nikdo vam nemUzZe GARANTO-
VAT konkrétni pozici na dané klicové
slovo. Ptate se, proc?

Garantuji Vam prvni
misto ve vyhledavani na
kliCové slovo "ledni¢ka"

Vyhledavace fidi sloZité algoritmy, které funguji tak, Ze jednotlivym faktorim/parametrdm,
které ovliviuji vysledky vyhledavani (odkazy, ON PAGE apod.), se nastavuji urcité vahy, které
se neustale v ¢ase méni, vyviji. Nikdo tedy nevi, ktery web se na urcité klicové slovo umistina
prednf pozici.

Pozice se navic neustale méni a vysledky se do znacné miry personalizuji (v Praze miZete na

stejné KW vidét diametralné jiné vysledky nez klient v Brné) + se do personalizace zahrnuji i
dalsi faktory jako historie, cookies apod.

Jak garance pozic u firem funguje

Perfektné cely proces ,garance” u podvodnych firem popsal Petr Jenik ZDE:
http://owww.cz/uz-jsem-prisel-na-to-jak-funguje-garance-pozic-ve-vyhledavacich/
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Dalsi zajimavé zdroje o garanci:

4 http://owww.cz/uz-jsem-prisel-na-to-jak-funguje-garance-pozic-ve-vyhledavacich/
4 https://www.optimalizovany-web.cz/garance-pozic-ve-vyhledavacich-nesmysl/

4 http://www.radimhasalik.cz/clanek/garance-pozice-ve-vyhledavacich.html

4 https://www.pevat.com/garantovane-seo-garance-pozic-ve-vyhledavani.htm

4 http://blog.martinsimko.cz/2015/02/16/garance-pozic/
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piseme hlavné pro roboty

.

Pamatujte sijednu zasadni poucku - ¢im zajimavéjsi a pfinosnéjsi obsah

budete publikovat, tim vice vas budou navstévnici milovat. A ¢im vice vas budou navstévni-
ci milovat (navstévovat, sdilet, doporucovat apod.) tim VICE vas bude zbozrovat i vyhleda-
vac!

Doby psani obsahu pro roboty jsou davno pry¢

Doby, kdy bylo dileZité zminit dané kli¢ové slovo v obsahu alespor 10x, aby ho vyhledava-

Ce braly v potaz, jsou davno pryc! Vyhledavace se posunuly (a neustale posouvaji) milovymi
kroky a dnes jde skutecné o to, aby text predevsim zaujal ctenare.

Zaklady SEO musi byt

Samoziejmé je dobré u obsahu dodrZovat néjaké ,SEQ zasady“ ve formé analyzy kli¢ovych
slov (s jejiz dopomoci budeme sepisovat samotny obsah), spravné strukturovaného textu,
alt popisu u obrazkd, prolinkovani, unikatniho titulku / meta popisu apod., coZ jsou klasic-

ké ON PAGE faktory, které ale nikterak nerusi ¢tenare a nemaji na kvalitu textu zadny nega-
tivni vliv, spiSe naopak.

Piste tedy kvalitni, unikatni a pfinosné texty, pohlidejte si zakladni SEO ON PAGE
faktory a vyhledavace vas budou milovat.
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Ci jeden kurz

Se vzristajicim zajem o SEO a online marketing se na trhu objevila/objevuje

cela rada ,odbornikd*, ktefi maji pocit, Ze po jednom absolvovaném Skoleni na SEO a jedné
prectené knize se z nich stavaji renomovani specialisté v oboru. Neni to tak.

What Google thinks | do

money

What my clients think | do What | think | do

What | actually do

SEO je predevsim o praxi

Jsem toho nazoru, Ze skutecnym SEQO specialistou se Clovék stane az po letech praxe a s
kupou odvedené prace. SEQ je ve vétsiné pripadd soucasti komplexni marketingové strate-
gie a prfesah do dalsich marketingovych obor(/kanald je vice nez zfejmy. Dobry SEO
specialista/konzultant by tedy mél umét vidét celou situaci z ,ptaci perspektivy“ a dle toho
uzpUlsobovat celou SEO strategii a to chce hodné, hodné praxe.

Ovérujte reference

Pokud si najimate SEO specialistu nebo néjakou firmu/agenturu, které tyto sluzby zastituje,
dobfe si doty¢ného Clovéka/firmu ovérte. Chtéjte predlozit néjaké konkrétni prace (idealné

néjaké pripadové studie), ptejte se na zkuSenosti, prohlédnéte si reference apod. Na trhu se
objevuje spousta firem/jednotlivcd, ktefi SEO vnimaiji jako sepsani par popiskd, néjakou tu

registraci do katalog( a analyzu pfes seo-servis.cz — OD TAKOVYCH RUCE PRYC!

Vice k tomuto tématu popisuji v nasem ¢élanku: https://www.mk-visi-

on.cz/2017/07/05/9-varovnych-signalu-nekalych-seo-specialistu/
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ISEO stoji na misté a nerozviji se

.. ./

Mnoho lidi Zije v domnénti, Ze SEO je mrtvym oborem, ktery jiZ mnoho let stoji
na misté. Tento mytus mé za nasledek zarodek mnoha dalSich myta:

> Stale se vyplati délat patickové odkazy a katalogové zapisy.
> Kvantita vyhrava nad kvalitou.

> Vyplriovat meta keywords je zakladem SEO.

Neustaly vyvoj

Cely online marketing (SEO nevyjimaje) je velmi dynamickéa oblast, kterd se méni prakticky ze
dne na den. SEO uslo za poslednich 15 let slusSnou cestu a ma za sebou mnoho milnikd, které
meély za nasledek zménu SEO technik a celkové koncepce prace (perfektné vSechny SEO milni-
ky mapuje ve svém projektu http://vyhledava.cz/ pfedni ¢esky SEO specialista Pavel Ungr).
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P i . k

{H_ - -_]\ (i_;'mding links ?) ( Blog 1 ( quality 1_‘

& b e (H Comments f (_ content J"I

o~ " 4 \—'-.__/\M_‘.F"' \""\./\._.-'_’
(, meta l-]
L keywords r_)

SN

Princip ovSem zustava stejny

Tak jako cely online marketing, tak i SEO se neustéale vyviji a vyvijet se bude. Pravdou ale z{ista-
va, ze celkovy princip a cil SEO (nabidnout uZivateli co nejkvalitnéjsi a nejrelevantnéjsi obsah)
je stale stejny a vzdy stejny bude. Jen metodiky a prostredky, jak toho cile doséhnout, se v
case méni a vyviji. Minimalni zménu principd skvéle popisuje ¢lanek od visibility - https://visi-
bility.sk/blog/zabudnite-na-buzzwordy-a-robte-seo-podla-navodu-z-roku-2008/ - cituji:
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,Principy (SEQ) se totiz neméni a ten nejddleZitéjSi princip je smésné jednoduchy:
> UZivatel chce relevantni stranku.
> Vyhledavac chce spokojeného uZivatele.

> Webmaster chce spokojeny vyhledavac.

Webmaster tedy musi vyrobit stranku, ktera uspokoji vyhledavac, coz je ta, se kterou bude

./

spokojeny hledajici uzivatel. To, jak vyhledavac odhadne, s jakou strankou bude uzivatel spo-
kojen, je uz méné dilezité.”
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ISEOje mrtveé

/es

Stejné jako si mnoho lidi mysli, Ze se SEO uZz mnoho let nevyviji, tak existuje
dalsi velka skupina lidi, ktera Zije v domnéni, Ze SEO je uz davno ,pod drnem®.

SEO neni mrtvé a nikdy nebude, jen se neustale transformuje

is dead
Pravdou je, Ze SEO mrtvé rozhodné neni a nikdy nebude, jen se zkratka v ¢ase méni a
vyviji. Respektive pokud za SEO povaZujete vsechny zminéné myty v e-booku - patic¢kové

odkazy, garanci pozic, katalogy, optimalizované texty, hromadné nakupy odkaz( apod., tak
ANO, toto zaostalé SEO je skute¢né MRTVE!

Placené vysledky zastifuji ty organické

Ano, co si budeme nalhévat, pravdou je, 7e se jak Google, tak Seznam dlouhodobé snazi
tlacit dopfedu placené vysledky vyhledavani, které je ,Zivi“, a organické se na Ukor toho
upozaduji + tu mame relativni novinky v podobé rozsitenych vysledk( vyhledavani, jako
napfiklad Knowledge Graph, lokalni vysledky vyhledavani (mapy), carousely, featured
snippety apod. - vice info o roz$ifenych vysledcich vyhledavani ZDE: http://www.sunit-
ka.cz/c/1044-rozsirene-vysledky-vyhledavani-jak-zviditelnit-web-na-google
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Tyto faktory ale nemaji na oblibenost organickych vysledku radikalni
dopad

| pfes velkou snahu ze strany Seznamu a Googlu organické vysledky postupné vytésnovat je

stale jejich oblibenost doslova obfi. Pod odstavcem mizete na grafu z roku 2016 (od MOZ .-
com) vidét, jak vypada mira prokliku ve vyhledavani. Pokud uZivatel zada néjaky dotaz do
fulltextu (na stolnim PC), tak z 35 % se nikam neproklikne a odejde, ze 62,2 % se proklik-
ne skrze pfirozené/organické vysledky na urcitou stranku a pouze z 2,8 % klika na
placenou reklamu!! Dalsi graf (od SimilarWeb) tento fakt jen potvrzuje. Navic tu stale

./

méame systémy jako AdBlock, které systematicky reklamy blokuiji.

Shopping Category: Organic & Paid Search

Google Search Clicks on Mobile Devices | Google Search Clicks on Desktop Devices cuenr ) SimillarWeb

Organic Search
94.95%

Paid CTR./

2.80%

2.00% i

Krale je mrtev, at Zije kral!

Staré SEO nendvratné umrelo a zmizelo v propadlisti d&jin. Privitejme ale nové, chytrejsi,
inovativnéjsi a pfirozengjsi SEQ, které stavi na uzitecném a Ctivém obsahu, brandu, sociél-
nich signalech, rychlém nacitani, responzivité (pouZitelnosti pro telefony/tablety), zapojeni
SEO do celkové marketingové strategie (s presahem do dalSich obor() a v pfipadé OFF
PAGE k navazovani partnerstvi (tematické a uzitecné vymeény odkazl apod.)

Proc staré SEO umrelo?

Vyhledavace uz z principu svého fungovani musi umét nabidnout uzivatelim co nejrele-
vantnéjsi odpovéd na jejich dotazy. Aby tento Ukol mohly 100% plnit a uZivatelé byli s
vysledky vyhledavani spokojeni, musi neustale bojovat s umélym ovliviovanim vysledkd,
ke kterému v minulosti dochazelo. Relevance odpovédi se tedy bude stale posouvat déle,
zatimco techniky ,starého SEQ® (jako vySe zminéné paticky, katalogy, hustota KW, meta
keywords apod.) prestanou fungovat definitivné.
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KDY SEO umre? NIKDY!

Vyhledavace potrebuiji prirozené vysledky vyhledavani. Vétsinu pfijmd vyhledavacl tvori
prijmy z prodeje reklamy. Pfedstavte si situaci, kdy ve vyhledavani neexistuji pfirozené
vysledky vyhledavani a v nabidce by byly pouze placené reklamy - v této situaci by vyhle-
davace prisly o vétsSinu pfijma, protoZe by zkratka nikdo nechtél vysledky vyhledavani, které
obsahuji pouze samé reklamy (na které ma vétsina uzivatell ,alergii“). To by si radsi uZiva-

telé naslijiny zplsob, jak ziskavat informace, coz by znamenalo hrob pro vyhledévace
obecné.

Statistiky na zavér

KaZzdy den zpracovavaji vyhledavace vice ne7 6,7 miliardy dotazl ve vyhledavani (z toho jen
z Google je to kolem 4,7 miliardy). Toto ¢islo navic rok od roku narlista a odhaduje se, Ze v
roce 2022 by to mohlo byt a7z 10-12 miliard hledani denné.

Z tohoto obfiho ¢isla sméfuje az 95 % proklikd na organické vysledky, pouze 5 % proklik({
smeéfuje do placené reklamy! Lidé zkratka preferuji organické vysledky a to se v dohledné
dobé urcité nezmeéni. Google a Seznam se sice bude snaZit organic ,omezovat®, coZz mlze
toto ¢islo mirné snizit, ale urcité ne néjakym razantnim zpdsobem. SEO tedy jea v
dohledné dobé i BUDE enormné diileZitym marketingovym kanalem.

Kdy tedy SEO umre? Pouze tehdy, a7z umrou hledajici uzivatelé, coz bude jesté néjaky ten
patek trvat. :)

Nasledujici infografika mluvi za vie
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Zajimavé zdroje na toto téma:

4 http://www.dusansoucek.cz/seo-je-mrtve-at-zije-prirozene-seo/

4 http://blog.komart.cz/seo-smrt/

4 https://medium.com/@mareksulik/7-zaujimavych-faktov-o-tom-ako-
-vyhladavame-3a5064ae8e3b

4 https://mladypodnikatel.cz/martin-simko-seo-neni-mrtve-a-nikdy-nebude-t15511
4 http://www.portiscio.net/je-seo-mrtve-zalezi-na-tom-kdo-to-rika-infografika

4 https://medium.com/@mareksulik/kedy-kone%C4%8Dne-zomrie-seo-
-nikdy-690ed901f52c
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| RADA na zavar

Myty se v online marketingu $ifi rychle, nepravdivych informaci (nejen ze svéta
SEO) se na internetu nachazi spousty.

Pro laika je extrémné narocné rozeznat, ktery obsah uvadi spravné informace a ktery jen
plodi dalsi nesmysly, které davaji Zivnou ptdu pro vznik nejrliznéjsich polopravd a myta.
Proto se pri ovérovani pravdivosti informaci ridte alespon témito tipy:

Datum vydani élanku - pokud je obsah starsi nez 4-5 let, nema prakticky smysl se jeho
sdélenim pfilis zaobirat. SEO a online marketing obecné jsou dynamické obory, které se
méni prakticky ze dne na den a co platilo pred tydnem, dnes platit jiz nemusi. Na druhou

stranu napfiklad v SEO jsou zakladni (spravné) principy stejné jiz mnoho let.

Autor ¢lanku - zjistéte si néco o autorovi (jeho zkuSenosti, reference, vysledky +jeho dals
publikovany obsah). Pokud se bude jednat o renomovaného odbornika z oboru, ktery ma
za sebou mnoho vysledkd a referenci, neméli byste se obavat.

Ovérte si informace u odborniki - pokud si nejste prezentovanymi informacemi jisti,
obratte se na dalsi odborniky v oboru. Vyuzit mdzete oborovych skupin na socialnich sitich
Ci pfimého kontaktovani specialisty v oboru. Pokud budete slusni a budete mit smysluplny
dotaz, vérim, Zze vam dotycny milerad poradi.

52 RADA na zavér






